经济新常态下玻璃行业市场分析
一、经济新常态下玻璃业的机遇 
　　（一）需求。对玻璃业需求量大的主要有建筑业、汽车业、家用电子产品，等等。本文主要从三大主要需求行业进行分析。 
　　1、建筑需求。我国作为人口大国，住房需求也是一个庞大的数据，人口庞大伴随着吃喝住行，这对玻璃业从侧面也是一种机遇。根据中科院建筑材料咨询报告显示，2010年中国住宅面积达到400亿平方米，而这一数据也在不断创新高。我国城镇面积平均每年新增11.25亿平方米。而旧房的拆迁与翻新和新房的建设对玻璃的需求也必不可少，特别是城市建筑更是以玻璃建筑为主以博得人们的喜爱。如果以每平方米建筑需要0.4平方米的玻璃计算。仅一年对玻璃的需求就有4.5亿平方米（约9，000万重量箱）。二线、三线城市的崛起更加大了对玻璃的需求。安徽凤阳地区以玻璃制造业著称，主要供应于皖北及江苏周边，在安徽玻璃行业可谓有举足轻重的地位。以凤阳玻璃为研究点研究安徽大部再拓展到整个中华地区玻璃业需求，可以详细看到整个玻璃业需求与发展。根据国家人口普查数据显示，安徽人口有6，000万左右，每年新增城镇面积3，542万平方米。到2011年，我国很多省会城市、发达城市已经开始逐步使用节能环保的中空玻璃。在玻璃的种类中也逐渐产生了更多的要求。一项由建筑业协会发起的调查表明中国未来对建筑玻璃的需求情况如表1所示。（表1） 
　　2、汽车行业需求。从中国汽车工业来看，中国汽车业的迅速崛起给玻璃业也带来了福音，比亚迪、奇瑞、长城、江淮等中国汽车工业起步较晚，但产能较大。2013年产量已突破2，000万辆。随着汽车性能提升，玻璃在汽车中的比重也大幅度提高，1990年每辆轿车玻璃需求量为每辆3.5平方米左右；2000年每辆轿车玻璃需求量为3.85平方米左右；当前，每辆轿车至少4平方米的玻璃用量。安徽地区的江淮、奇瑞等全国知名轿车对玻璃的需求也很大。玻璃能让车辆看上去更加美观，减小行驶中的阻力，大大降低油耗。汽车上各位置玻璃的性能作用也大大不同，对玻璃的材质技术要求更是不同。根据用处不同可分为：安全玻璃、夹层玻璃、钢化玻璃、区域钢化玻璃。对于单单玻璃的采取、加工也需要较大的成本。根据国家交通局统计的最新数据显示，我国2005～2015年车辆玻璃需求如表2所示。（表2） 
　　在汽车部件玻璃用量中，一方面玻璃循环使用；另一方面中国玻璃市场并不是完全适应供求平衡。这对玻璃业来说是一个刺激。 
　　3、电子产品需求。日常生活中的电子产品，如手机、电脑、电视等高度信息化的高科技产品更加依赖于超薄敏感玻璃。它们对玻璃的要求极其苛刻，无杂质、耐磨、抗晒、不裂痕，等等。仅2000年以前，我国为了大力发展电子产品引进超薄玻璃就有1，000万平方米。而后对于家用电子产品玻璃需求更是逐年增加。2015年对超薄玻璃的需求就有2，000万平方米。如果把我们生活中涉及的玻璃需求加起来，这个数字将更加庞大。 
　　（二）供给1、对于建筑业玻璃的需求主要由我国沿海城市供给。其中南玻集团（深圳）在内陆行业中处于领先，主要供给于沿海与华中，占据举足轻重的地位。建筑玻璃对抗风、抗雪、抗撞击等方面具有一定要求，对于透光度和缎面条纹的把控相对而言并没有汽车、电子产品等那么严格。我国建筑玻璃在抗风、抗雪等方面的技术走在世界前列，所以对于建筑玻璃我国以自我供给为主，但我国经济发展快，量能大，仍需要依赖进口来满足庞大的市场需求。 
　　2、对于汽车玻璃、电子产品超薄玻璃等，要求技术水平高。我国福耀玻璃、耀华玻璃、金晶玻璃等龙头公司在汽车玻璃技术掌控方面较为成熟，但核心技术产权并不在我国，汽车防弹玻璃、隔热玻璃等依然需要大批量进口。电子产品的超薄玻璃、防辐射玻璃、眼镜防紫外线玻璃等国内都存在严重的供给不足。伴随我国经济增长，需求量将会越来越大，光靠进口满足国内需求，长期而言不现实。 
　　二、经济新常态下玻璃业面临的挑战 
　　我国玻璃业市场巨大，但存在很多弊端，如国外高新技术的冲击，低下的生产率、合格率以及生产的单一，自主创新能力差，等等。 
　　（一）加工运输成本高企，行业自有技术短缺。在经营方面，这一问题是凤阳玻璃厂甚至中国玻璃厂普遍存在的一个弊端。我国的60多个浮法玻璃生产线分布在全国各地，而外国可能一个企业就包含了所有的生产线，这在加工运输等成本上面就大大降低了。在产品质量以及品种方面也有一定的差距，品种单一、技术成本低。中国玻璃整体采用洛阳浮法玻璃工艺生产，这样生产出来的含杂质多、透明度低、有气泡等等就会阻碍玻璃的销售。在品种方面，很多技术都是靠国外引进，中国对于玻璃业没有多大的技术掌控度，这成为阻碍玻璃业发展的一个重要缺陷。中国玻璃质量与世界平均水平也存在一定的差距。搜集整合中华玻璃网相关信息可得表3。（表3）表3也反映了我国浮法玻璃业与世界浮法水平有一定差距，与欧美差距将会更大。这对于我国玻璃业也是一个挑战。 
　　（二）产业布局不足。我国玻璃工业的产业布局存在严重不足。以凤阳为例，起初其地域、能源、交通、政策并不占优势，在我国很多地域同样如此。大型企业在一起相互重叠，并没有一些系统性规律的分层造成局部竞争激烈，而一些地域资源稀缺，在整个市场中对玻璃定价也大不相同。以政府为市场导向，根据市场规律向离着资源近、交通方便、政策普及地域发展更能有效带动一个城市，一个行业的发展。 
